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dans le surgelé en GMS
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7  EN IMAGE / VPI : Viande produite in vitro

8  STRATÉGIES
  TEMPS FORT Abattage-découpe porcine L’anxiété gagne
  ENTREPRISES
11  Les Crudettes souhaitent asseoir leurs positions

dans le snacking
12   Conserverie des Saveurs joue le local
13   Terres du Sud crée son pôle IAA
15  REPÈRE/ Energie : Reprise des consommations en 2010
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16  Simon Dutriaux change de dimension
18  Brasseries Kronenbourg centralise ses activités

20  L’USINE DU MOIS
  Les Fruits Rouges de l’Aisne se réorganisent
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34  Flabel prône l’affi  chage avant
35  Sternchemie compare ses lécithines
36  Couleurs d’arômes s’agrandit
37  NOUVEAUTÉS/ Chr. Hansen, Treatt
38  FOCUS/ Le naturel se fait éthique et biotechnologique
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43   Cristal Union gagne en productivité à Sillery
47  Une plate-forme robotique en Vendée
47   La raffi  nerie sèche pour extraire les composés
 bioactifs du blé
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51  Arcil intervient en design
52  Tetra Pak conserve Casino en brique
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54  NOUVEAUTÉS/ TNA, Sealed Air Cryovac, Esko
56  FOCUS/ Operculeuses : Vers plus de sobriété énergétique
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61  Les Minoteries Viron adoptent le trieur optique
64   Abattage rituel : des risques sanitaires maîtrisés
65  NOUVEAUTÉS/ Mettler Toledo, Keyence, Oceasoft, Omron
66  FOCUS/ Salmonelles : la volaille sous haute surveillance
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71  UN PRODUIT, UNE TENDANCE Sodebo propose

des salades en coff rets repas
72  LANCEMENTS France et Monde
76  Glaces : Le plaisir se porte bien
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79  ... de management Pourquoi Danone crée son école

de vente
80  ... de droit  Les nouvelles règles d’étiquetage

du « sans OGM »
81  ... d’agenda Rendez-vous du mois
82  ... à Olivier Gémin, directeur général de Lur Berri
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MDD : RETROUVER SES MARQUES Créées par les en-
seignes pour contrer les marques nationales sur le terrain 
du prix, les MDD doivent trouver un second souffl e.
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