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L’Algérie et le Maroc mettent en place
différentes infrastructures.
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Au sommaire
 ÉDITO  par Laurent Bénard

Investir dans 
l’agroalimentaire

Au Maghreb, l’agriculture 
et l’agroalimentaire sont 
assurément des secteurs 
d’avenir. D’abord parce que 
la croissance de la demande 
intérieure - liée à l’augmen-
tation de la population - ne 

faiblit pas et apporte des perspectives de dé-
bouchés importantes aux industriels mais aussi, 
parce que la hausse tendancielle des cours des 
matières premières n’est pas prête de s’arrêter. 
En effet, selon une récente étude du ministère 
français de l’Agriculture et de l’Agroalimentaire 
qui a compulsé différentes prospectives d’orga-
nismes internationaux, la croissance de la de-
mande alimentaire mondiale entre 2000 et 2050 
devrait progresser de 40 à 68 % en calories, à 
l’échelle de la planète.
Aussi, la question de la volatilité des matières 
premières, souvent mise en avant par les négo-
ciants internationaux, n’est plus la seule réalité à 
prendre en considération. La hausse tendancielle 
des matières premières agricoles sur le long 
terme semble inévitable, même si des accidents 
de parcours sont toujours possibles. Dans ce 
cadre, les pays du Maghreb ont tout intérêt à mi-
ser sur le développement de leur agriculture pour 
limiter le recours à des importations toujours plus 
coûteuses mais aussi sur celui de leur industrie 
de transformation afin de conserver leur valeur 
ajoutée localement. L’Algérie et le Maroc, qui en-
couragent ces deux secteurs, l’ont bien compris 
(lire notre dossier sur les aides aux entreprises 
à la page 26 de ce numéro). Les industriels qui 
répondent présents et n’hésitent pas à investir 
dans de nouvelles capacités aussi.
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